
Berichtsvorlage Berichtsvorlage 
Fachbereich 12 – Stadtmarketing & Touristik

SV 06//1194 Quartalsbericht/Sachstandbericht 



1.  Image und 1.  Image und 
Standortwerbung Standortwerbung 
(Wirtschaftsf(Wirtschaftsföörderung)rderung)

ImagebroschImagebroschüürere

Auflage : 5000, ausgelegt auf 3 
Jahre

Vertrieb : JadeBay GmbH 
JadeWeserPark
Landkreis Friesland
TCN Marketing
Immobilienausstellung VB

Internet Download

In Verbindung mit dem 
neuen Messestand der 
Stadt Schortens 
(Verteilung Gewerbe)



StandortwerbungStandortwerbung

Messestand: Leihgabe u.a. an 
Firmen, Vereine etc. 

Voraussetzung ist die 
Mitnahme von Gastgeber-
oder Imageprospekten

Weitere Nutzung: Touristische 
Messen u.a. Kassel, Lüneburg 
etc. Präsentation Jever Fun 
Lauf u.a. Paderborn, Hannover

Aufhänger/Anschreiben: 
Formulierung von Kriterien, 
u.a. Erstellung eines 
Gewerbekatasters im Bereich 
Gewerbe und Einzelhandel
(Gewerbeumfrage)



Messestand des Fun Lauf Teams auf dem Tui Fly MarathonMessestand des Fun Lauf Teams auf dem Tui Fly Marathon



StandortwerbungStandortwerbung

Pixelwerbung auf der 
Internetseite Jade Bay mit 
einem Link zu
www.schorten s.de



StandortwerbungStandortwerbung

Immobilienausstellung der 
Volksbank Jever im April 2011 
„Informationsposter 
„Wirtschaft und Baugebiete“
und als Anzeige in der 
Beilage Jeverschen 
Wochenblatt, NWZ(und 
online) und in der 
Wilhelmshavener Zeitung 

Monitoring:
Analyse 28.03-03.04.2011
Kontakte Bauen & Wohnen: 0 Besucher 46 
Analyse  04.-10.04.2011 
Kontakte Bauen & Wohnen: 78 Besucher 51
Analyse 04.-17.04.2011
Kontakte Bauen & Wohnen: 84 Besucher 45
Analyse 04.-10.05.2011
Kontakte Bauen & Wohnen: 62 Besucher 44



StandortwerbungStandortwerbung
Anzeige im Handelsblatt mit PR-
Artikel „Gewerbestandorte“ im April 
2011

Auflage: 22.800 
Verbreitungsgrad: gesamtes

Weser/Ems/Gebiet

Anzeige mit PR-Artikel erschienen im 
Weser/Ems Manager im März 2011 
und April 2011. Thema: 
Wirtschaftsförderung, 
Gewerbegebiete (u.a. 
Gründerzentrum)

Auflage: 20.000
Verbreitungsgrad: IHK Gebiet 
Ostf./Papenburg, Oldenburg, 
Osnabrück/Grafschaft Bentheim.

Anzeige Beilage der WZ/23.04.2011 
Thema „Gewerbegebiete“ Stadt 
Schortens inkl. PR-Text.



Formulierung von Kriterien, u.a. Erstellung eines 
Gewerbekatasters im Bereich Gewerbe und Einzelhandel 
(Gewerbeumfrage)

Verbesserte Internetdarstellung „Innenstadt“

Aufbau eines Wirtschaftsnetzwerkes  - Jährlich je 10 
Besuche / Gespräche mit Gewerbe, Vermittlern  
-Unternehmerabendbrot  „Gewerbe / TGM „ am 07.04.2011 

Vermarktungskonzept Bau- u. Gewerbegrundstücke

Verbesserung der Internetdarstellung (Kataster) 
Gewerbeflächen, gewerbliche Räume, 
Baugrundstücke, Sehenswürdigkeiten etc. 



2. Tourismus2. Tourismus
Auflage:  7000, ausgelegt auf    

ein Jahr – Neu 2012
Vertrieb: 
Über SCT Norden / OTG Leer
Über FTG  (Wilhelmshaven –
WTF), Umliegenden Tourismus-
Informationen

Gästeanfragen per Mail oder 
telefonisch (Adressen werden in 
einer Gästedatei gesammelt)

„Road Shows“ Jever Fun Lauf 

Messen, u.a. Kassel (in Verbund 
mit Jever, Friedeburg, Wittmund 
und Esens). Nächste „Road 
Show“ ist Lüneburg im Juni 
2011, danach Celle (50+)

Kassel:
100 Prospekte = 81 Ausgabe



Tourismus Tourismus 
Schaffung u. Vermarktung von 
Touristischen Angeboten 

- Gastgeber 2011 
„Pauschalangebot“ mit dem 
Leistungsträger Forsthaus 
Upjever

- unter den jeweiligen 
Sehenswürdigkeiten (Accumer 
Mühle, Chronikkreis Sillenstede)

Zielsetzung: 
Verkauf 2 Buchungen z.Zt. 0 
Buchungen (Stand Mai 2011)



Tourismus Tourismus 

Internet als „Tipp“ und immer 
der Hinweis auf „Tourist 
Information“

Erweiterte 
Öffnungszeiten „Sommer“: 
08.07.2011 – 27.08.2011

(03.09.2011  „Tag der offenen Tür“
Fliegerhorst Upjever mit Jever und 
Wangerland)

Sommerferien:
07.07.-17.08.2011 
Niedersachsen
25.07.-06.09.2011 NRW 

Besucher jew. 15.07.-31.08.

2009 139 Besucher
2010 243 Besucher



TourismusTourismus

In der Werbe/ 
Infobroschüre der 
14. Deutschen 
Betriebssport-
meisterschaft im 
Golf 2012 mit PR-
Text

Auflage seitens 
BFSV-Küste: 10.000
davon 1000 in den 
VW-Verteiler

Vertrieb u.a. 
Bewerbung für 2012 
(mit Gastgeber) in 
Bad Saarow 
26./27.08.2011 
(13.DBM im Golf) u. 
an  23 Nordgolfclubs



Rad/Wanderoute Rad/Wanderoute 

Tourismus

 Termininiert Flyer-Erstellung  und 
Internetdokumentation Fertigstellung 
Sommerferien 2011 

 Landschaftsplan Schortens  Freizeit 
& Erholung FB 21 

 Auskleidung der Rad/Wanderroute 
erfolgt ungefähr zeitgleich



Aqua Toll und NaturfreibadAqua Toll und Naturfreibad

 Aqua Toll und 
Naturfreibadflyer nach 
CI der Stadt Schortens 

 Auflage: 2.500 
 Vertrieb: wie 2010 in 

umliegenden Tourist-
Informationen, Hotels, 
Tankstellen, 
Restaurants etc.

 Messe: Lebensart im 
Oktober 2011 im 
Bürgerhaus.

 Tag der offenen Tür 
„Bundeswehr“ am 
03.09.2011

 Urlauberbus Sommer 
2011



WochenmarktWochenmarkt

 Wochmarktflyer nach CI der 
Stadt Schortens

 Auflage: 1000
 Vertrieb: Rathaus, Aqua Toll, 

Campingplatz, Bürgerhaus, 
Tourist-Information und direkt 
über die Marktstände

 Veranstaltung:
35 Jahre Wochenmarkt am 
26.05.2011 mit Platzkonzert

 Herbstfest mit grünem 
Kinderzimmer am 13.10.2011



BBüürgerhaus rgerhaus 



NeubNeubüürger / rger / 
BBüürgerrger

Erschaffung einer 
Neu/Bürgerbroschüre   
Veröffentlichung 15.12.2011, 
Auflage: ca. 7.000 - 10.000
Erstellung via Brune Druck, 
ausgelegt auf 2,5 Jahre

Inhalt ca. 60 Seiten, je nach 
Kalkulation

Finanzierung über Anzeigen

Begrüßungspaketes (Lotse)

Gestaltung nach CI - Beispiel 



 In Zusammenarbeit mit FB 21 
„Klosterpark “

 Aufbau der Gästedatei 

 Kommunikation mit den 
Gastgebern (2009- 2011) 

 Steigerung der Attraktivität 
des Kramermarktes (FB 20)

 Verlagerung Bürgerhaus in die 
Rheinstrasse (FB 10)

Zahlen 2008 – 2010 im Vergleich: 

2008: 35.736
2009: 46.790
2010: 46.350



3. Allgemeine Ma3. Allgemeine Maßßnahmennahmen

 Umsetzung des Corporate Design 
(Namensschilder, Flyer Aqua Toll, Anzeigen, Poster 
Merchandiseprodukten…….)

 Newsletter 
 Mediaplan (u.a. Aqua Toll, Standortwerbung) Analyse 

über die Statisitk Piwik

 Informationspaket (Bürgerhaus = Block, 
Kugelschreiber, Imagebroschüre, CD)

 Social Media Networks (Twitter, Facebook, 
YouTube, bloogs, StudiVZ etc.)

 Bild und Textdatendatei
 Quartalsweise Bericht ASKT 



Social Media: Social Media: 
„„TwitterTwitter““ und und 
FacebookFacebook

62 Tweets (Nachrichten)

5 Following (wir folgen)

32 Follower (folgen uns)

5 gelistet (Listen)

Stand: 11.05.2011 / 12:50 h

Facebook angemeldet 
29.04.2011 (wird aufbereitet –
brauchen 20 Interessierte)

20. August 25 Schortenser 
Jever Fun Lauf. Anmeldung ab 
sofort über HFC Schortens, 
Anmeldeformular auch in der 
Touristinfo erhältlich 

Twitter  am 11.05.2011/11:50 
h



4. Veranstaltungen 4. Veranstaltungen u. u. Merchandise Merchandise 

 Kleidung
Anzeigen, Flyer, Internet, 
Bewerbung durch die 
Mühlenkönigin und „Mona 
Moden“ auf dem 
„Frühlingsfest“ am 08.05.

 Postkarten
 Landkarten etc.

„give-a-ways“:

 Kugelschreiber
 Block (Tagungen)
 Autoaufkleber 

Verkaufserlössteigerung im 
Bereich Merchandise



Veranstaltungen: Veranstaltungen: Steigerung der finanziellen Steigerung der finanziellen 
Beteiligung Veranstaltungen fBeteiligung Veranstaltungen füür 2011 r 2011 und Verbesserung von und Verbesserung von 
bereits bestehenden Veranstaltungen. bereits bestehenden Veranstaltungen. 

Frühlingsfest 2011 und       
Stadtgeburtstag 2011



NNäächste Veranstaltungenchste Veranstaltungen……....

„35 Jahre Wochenmarkt“ am 
26.05.2011 von  08.00 (09.30) Uhr 
– 12.00 Uhr

3. Familienfest im Klosterpark am 
24.07.2011 von 11.00 – 18.00 Uhr

59. Kramermarkt, 24. bis 27.06.2011, 25. Jever Fun Lauf am 20.08.2011 , Tag der offenen Tür am 03.09.2011



Vielen Dank!Vielen Dank!


