Begriundung:

Gerade in Zeiten, in denen sich Burger und Urlauber einer Flut von Informationen,
Inhalten und Botschaften gegenlbersehen, ist es entscheidend, als Stadt ein Gesicht -
sprich: eine unverwechselbare lIdentitat, einen Wiedererkennungswert zu besitzen.
Neben Handlungen und Malnahmen muss die ldentitdt auch visuell transportiert
werden d.h. das Corporate Design sorgt daflir das aus dem Gesicht eine Marke wird
und nimmt somit einen hohen Stellenwert bei allen Kommunikationsmal3ihahmen
innerhalb der Corporate Identity ein.

Der Burger soll neben der Blrgerbefragung 2009 auch an der Entscheidung Uber das
neue Corporate Design der Stadt Schortens beteiligt werden. Mit dieser
Blrgerbeteiligung wird die Akzeptanz des gewahlten neuen Corporate Design der Stadt
Schortens gestarkt.

Neben den o. a. Vorschlagen hat RM Just anliegende Vorschlage mit Begrindung
eingereicht.

Die Burgerbeteiligung erfolgt in den hiesigen Medien und im Internet in der Zeit vom
31.05. — 06.06.2010. Die Entscheidung trifft abschlief3end der Rat.

Diese 3 Vorschlage stehen zur Abstimmung vor dem Ausschuss:

1. Vorschlag:
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o Positive Assoziation (Rund / stilisierte Weltkugel) u.a. Sport, Veranstaltungen, Familie,
Menschen, Freundeskreis, Umgebung

o Freiheit, in Bewegung, sehr modern

e 12 Stadtteile sind Schortens

2. Vorschlag:

e Sehr stadtisch

e Kilare Linien, die Bewegung der Gedanken

¢ Symbolisiert die drtliche Bauweise ,roter Ziegel®
e Gradlinig seinen Weg gehen



e Hebt sich ab von den herkdbmmlichen Logos wie Punkt, Welle, Baum
e 12 Stadtteile sind Schortens

3. Vorschlag:

+  Ahnlichkeit zum Schortenser Wappen

* Dynamische und etwas abstrakte Umsetzung

* Verbindet Historie mit der Moderne

* Lage (Niedersachsen)

» Aktiv, in Bewegung, frei, blickt in die Zukunft, wohin gehen wir....



